
 

  دراسة السوق
  فئة المستهدفةال

  .وغيرهم من المشاركين في أبحاث السوق مديري المنتجات والعلامة التجارية, مديري التسويق

   أهداف البرنامج
  :بحلول نهاية هذا البرنامج ، سيتمكن المشاركون من

  .معرفه متي يتم استخدامهاو  )الناجحة(الفعاله اكتساب تقنيات البحث • 
  ).بشده(يطلبها عملائك حقا المنتجات والخدمات التي  التركيز على• 
  .السلوك الحالي للعميل وتوقع الاتجاهات المستقبليهتحديد • 
  . الاهداف الخاصة بك من اجل تحقيق فضلالأهي  البحوث التسويقيةأنشطة  أي من تحديد• 
  .إنشاء برنامج مخصص لبحوث السوق لشركتك• 
  .تجنب الأخطاء الشائعة• 
  .ومراقبة الأداء تنافسيهاء أبحاث سوق إجر• 

   محتويات البرنامج
  .ةالحالي ةالتنافسي ةفي ظل البيئبحوث السوق • 
  .بحوث داخليه في مقابل الاستعانه بمصادر خارجيه لوظائف بحوث السوقإجراء • 
  .احتياجات معلوماتك) تشخيص(معرفه •  
  .البحوث الرقابيه والاستقصاءات ، مجموعات التركيز : مصادر البيانات الأولية • 
  .استقصاء فعالالعناصر الأساسية لتطوير نظام • 
  .تحليل بيانات بحوث السوق• 
  .ربط النتائج باستراتيجيات المنتج و الخدمه• 

  

  

  .المحاضرات٪ من مجموع  90تطلب حضور لا يقل عن ت شهادةهذه ال
  ةالانجليزي ةلغلبا: المواد 
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