
 

  "استراتيجية الاتصالات المتكاملة " الدعاية والإعلان
  فئة المستهدفةال

والموظفين  مديري التسويقمديري وأصحاب المشاريع الصغيرة والمتوسطة الحجم، فضلا عن  الدعاية والإعلان دوره تدريبيه تستهدف
  .المشاريع الصغيرة والمتوسطة الحجمفي  مجال التسويق في العاملين 

  نامجأهداف البر
  :بحلول نهاية هذا البرنامج، سيتمكن المشاركون من 

  .ادوار ومبادئ الاتصالتحديد • 
  .شرح خطوات لبناء استراتيجية للاتصالات • 
  .استراتيجية للاتصالات  خطه تنفيذ• 
  .وصف وسيلة لتقييم مدى فعالية استراتيجية اتصال• 

   محتويات البرنامج
  الغرض من الاتصال

        .ف مباديء الاتصالادوار و اهدا• 

  كيفية بناء استراتيجية الاتصالات
        .بناء استراتيجية الاتصالات خطوات• 
  .الاتصالات من تحديد الهدف• 
          .الهدف من الاتصالاتإقامة • 
  .عريف مزج الاتصالاتت• 
  .تنفيذ استراتيجية الاتصالات مزج الاتصالات وكيفيهتحديد • 

  كيفية تنفيذ استراتيجية الاتصالات
  .إنشاء وتخصيص ميزانية• 
  .خطة شاملة• 
  برنامج الاتصال• 

  تقييم برنامج الاتصال
        .برنامج الاتصالاتتقييم فعالية • 
  .خطة العمل• 

  
  

  .المحاضرات٪ من مجموع  90تطلب حضور لا يقل عن ت شهادةهذه ال
  )بيزنيس ايدج( كتاب حالات: المواد 

  ةساع 81:  المدة


