
 

  الخطة الاستراتيجية للتسويق
  فئة المستهدفةال

  .الذين يشاركون في أنشطة التسويقومساعدي التسويق والافراد في المبيعات ومدراء التسويق،  محترفي التسويق

  أهداف البرنامج
  :بحلول نهاية هذا البرنامج ، سيتمكن المشاركون من

  .تحديد مفهوم ونطاق استراتيجية التسويق• 
  .ة التخطيط الاستراتيجيفهم عملي• 
  .تطبيق الأساليب المستخدمة في إعداد خطة استراتيجية للتسويق• 
  .التخطيط الاستراتيجي للتسويقوضع عناصر • 

   محتويات البرنامج
  مفهوم التسويق

  .ظائفالونطاق وال• 

  التسويق مهمه 
            تحليل حالة الأعمال

  .SWOTتحليل • 
          .تحليل القدرة التنافسية• 
  ).الخاصه بالتسويق(تحليل البيئة• 

  الأهداف الاستراتيجية للتسويق
          .الأهداف الطويلة الأجل• 
  .قصيره الاجلالأهداف • 

  مختلف البدائل الاستراتيجية الاخذ في الاعتبار
    .تحليل مختلف استراتيجيات التسويق• 
  .اختيار أفضل استراتيجية• 

  لتسويقلوضع خطة عمل 
      .تحديد أهداف الخطة• 
        .جدولة الأنشطة• 
  .تخصيص الموارد البشرية والمالية• 

  ة لخطة التسويق ليالكتابة الفع
  تحليل حالة الاعمال
  تنفيذ خطة التسويق

          .KPIsوضع المعايير و• 
  .مراقبةالآليات • 

  

  .المحاضرات٪ من مجموع  90تطلب حضور لا يقل عن ت شهادةهذه ال
  باللغه الانجليزيةكرات مذ: المواد 
  ة ساع 20: المدة 


